
PENTRU A TE ASIGURA CĂ BRANDUL TĂU TRANSMITE MESAJUL POTRIVIT ȘI  ATRAGE CLIENȚII
IDEALI ,  URMEAZĂ ACEST GHID ȘI  BIFEAZĂ FIECARE PAS PE MĂSURĂ CE ÎL IMPLEMENTEZI .  LA FINAL,

VEI AVEA TOATE ELEMENTELE ESENȚIALE PENTRU O IMAGINE DE BRAND PUTERNICĂ ȘI
MEMORABILĂ.

C H E C K L I S T
G H I D  P E N R U  B R A N D I N G  V I Z U A L  P R E M I U M

FOTOGRAFII  HIGH-QUALITY  –  FOLOSEȘTE DOAR IMAGINI CLARE, BINE ILUMINATE,  CARE ARATĂ
DETALI I  IMPORTANTE ALE PRODUSELOR.

FUNDALURI CURATE ȘI PERSONALIZATE  –  ALEGE FUNDALURI CARE EVIDENȚIAZĂ PRODUSUL ȘI
SE POTRIVESC CU STILUL BRANDULUI TĂU.

1 .CALITATE PREMIUM PENTRU IMAGINI ȘI  VIDEOCLIPURI

EDITARE PROFESIONISTĂ – IMAGINILE TREBUIE SĂ FIE BINE EDITATE,  DAR PĂSTREAZĂ
AUTENTICITATEA PRODUSULUI .

VIDEOCLIPURI CAPTIVANTE – CREEAZĂ CLIPURI SCURTE ȘI  DINAMICE PENTRU SOCIAL MEDIA ȘI
PLATFORMELE DE PUBLICITATE.

2.CONSISTENȚĂ VIZUALĂ ÎN BRANDING

STIL FOTOGRAFIC COMUN – PĂSTREAZĂ ACELAȘI STIL DE FOTOGRAFIE ȘI  EDITARE ÎN TOATE
IMAGINILE DE BRAND.

LOGO BINE DEFINIT ȘI UTILIZAT CONSECVENT – ASIGURĂ-TE CĂ LOGO-UL ESTE VIZIBIL ȘI
RESPECTĂ GHIDUL DE UTILIZARE .

FONTURI ȘI  STILURI CONSTANTE – MENȚINE ACEEAȘI TIPOGRAFIE PE SITE,  SOCIAL MEDIA ȘI
MATERIALELE PRINTATE.

PALETĂ DE CULORI UNITARĂ – FOLOSEȘTE O PALETĂ DE CULORI DEFINITĂ ÎN TOATE
MATERIALELE.

3. STORYTELLING VIZUAL ȘI EMOȚIE

CONȚINUT AXAT PE CLIENT –  EVIDENȚIAZĂ MODUL ÎN CARE PRODUSUL/SERVICIUL ADUCE
VALOARE CLIENȚILOR.

EMOȚIE ȘI AUTENTICITATE – FIECARE CADRU AR TREBUI SĂ TRANSMITĂ EMOȚIE ȘI  SĂ FIE CÂT
MAI NATURAL POSIBIL .

POVEȘTI AUTENTICE – ALEGE IMAGINI ȘI  CLIPURI CARE ARATĂ PRODUSE ÎN CONTEXTE REALE DE
UTILIZARE.



POSTĂRI REGULATE PE SOCIAL MEDIA – PUBLICĂ IMAGINI ȘI  VIDEOCLIPURI CEL PUȚIN
SĂPTĂMÂNAL PENTRU A MENȚINE INTERESUL AUDIENȚEI .

CAMPANII  DE PUBLICITATE VIZUALĂ – FOLOSEȘTE IMAGINI ȘI  CLIPURI CAPTIVANTE ÎN CAMPANII
PLĂTITE PE PLATFORME RELEVANTE PENTRU AUDIENȚA TA.

4.PROMOVARE EFICIENTĂ ȘI CREȘTEREA VIZIBILITĂȚII

COLABORĂRI ȘI  PARTENERIATE – COLABOREAZĂ CU INFLUENCERI SAU BRANDURI COMPATIBILE
PENTRU A CREȘTE EXPUNEREA.

ACTUALIZAREA CONSTANTĂ A CONȚINUTULUI – REVIZUIEȘTE ȘI  ÎNLOCUIEȘTE PERIODIC
CONȚINUTUL VIZUAL PENTRU A RĂMÂNE RELEVANT.

5.PREZENȚĂ PE PLATFORME DE IMPACT

YOUTUBE (DACĂ ESTE RELEVANT) – PUBLICĂ VIDEOCLIPURI DE PREZENTARE, GHIDURI ȘI
TESTIMONIALE.

INSTAGRAM ȘI FACEBOOK ACTIVE – UTILIZEAZĂ ACESTE PLATFORME PENTRU A PREZENTA
LATURA VIZUALĂ A BRANDULUI ȘI  PENTRU A INTERACȚIONA CU AUDIENȚA.

PROFIL LINKEDIN BINE ÎNTREȚINUT – POSTEAZĂ ACTUALIZĂRI ȘI  ARTICOLE CARE REFLECTĂ
EXPERTIZA ȘI  VALORILE BRANDULUI .

WEBSITE DE CALITATE, OPTIMIZAT VIZUAL – ASIGURĂ-TE CĂ SITE-UL ESTE UȘOR DE NAVIGAT,
CU IMAGINI DE CALITATE.

BIFÂND FIECARE DINTRE ACESTE ASPECTE, BRANDUL TĂU SE VA POZIȚIONA LA UN NIVEL
PREMIUM, CAPABIL SĂ ATRAGĂ ȘI SĂ FIDELIZEZE CLIENȚI.  DACĂ DOREȘTI ASISTENȚĂ PENTRU
IMPLEMENTAREA ACESTUI GHID SAU PENTRU A CREA O STRATEGIE VIZUALĂ PERSONALIZATĂ.

PROGRAMEAZĂ O CONSULTANȚĂ GRATUITĂ CU ECHIPA NOASTRĂ!

NOTE. 
PENTRU A CREA O IMAGINE PROFESIONALĂ ȘI  DE ÎNCREDERE, ASIGURĂ-TE CĂ BIFEZI TOATE ASPECTELE DE LA PUNCTUL 11 .
UN BRANDING DE SUCCES ESTE COERENT PE TOATE CANALELE.  BIFEAZĂ TOATE CĂSUȚELE DE LA PUNCTUL 2 PENTRU A ASIGURA
CONSISTENȚA VIZUALĂ.

2 .

PENTRU A-ȚI ATRAGE AUDIENȚA, ASIGURĂ-TE CĂ IMAGINILE ȘI  VIDEOCLIPURILE TALE SPUN O POVESTE.3 .
UN BRANDING VIZUAL PUTERNIC TREBUIE SUSȚINUT DE O PROMOVARE BINE ORGANIZATĂ. ASIGURĂ-TE CĂ AI BIFAT TOATE ASPECTELE
DE LA PUNCTUL 4

4.

AMPLIFICĂ PREZENȚA VIZUALĂ A BRANDULUI TĂU PE TOATE CANALELE ȘI  PLATFORMELE RELEVANTE.5 .
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https://calendly.com/d/cngx-r4c-7rc/one-off-meeting

